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https://tube-toulouse.beta.education.fr/videos/Wai83cbe23-4298-4892-afee-41c4a042b03b

Entre bien et mal-étre, 1a recette secréete

des réseaux sociaux pour nous influencer.

Article de Raux, Maamouch, Rancon

COVID,
Que pensent les gens de la vaccination?

https://tube-toulouse.beta.education.fr/videos/wat?275e82-bdd9-41ec-815d-fd8610f723af

Un reportage d’Elsa et Nolwenn



La publicité sur le CBD

Une marque d'huile de CBD vient de faire son apiparparmi les annonceurs de la chaine de
télévision M6.

Confinement, interdiction de consommer sur la ymiblique... Résultat, I'usage domestique
est en explosion et I'usage de Cannabis ne faiy@eption a la regle.

Cette publicité incite-t-elle les Francais a consmndu CBD ? Quelles sont les conséquen-
ces ?

La chaine de télé M6 ouvre les hostilités a graxutelle avec la marque « Divie ». La pro-
messe du Cannabis légal, qu'importe l'ivresse Moogu'on ait le flacon. Ca se passe sous la
forme d'huile au Cannabidiol, le psychoactif Iégelégal. Alexandre Perzez, le fondateur
de Divie, est un ancien de la maison de produdfiaemal qu'il a quitté en 2019 selon son
profil LinkedIn. Il a travaillé sur des émissionaneme On ne peut pas plaire a tout le monde
sur France 3, Le Fabuleux destin ou encore Staléatia 5 sur TF1.

C'est bien la télé qui vient au CBD et non le CBDv@ vers la télé, mais cette fois, on joue
effectivement dans la cour des grands.

Comment et surtout pourquoi une publicité sur du Canabis ?

La France compte 900 000 usagers quotidiens deabanfl1-75 ans) et prés de la moitié des
adultes I'a déja expérimenté. Pour la populatiorég@de, la France se situe ainsi toujours en
téte du classement européen et a un niveau conparablui du Canada. En revanche,
s'agissant des plus jeunes, la situation s’amédigraficativement. Alors que cherche a faire
cette fameuse publicité sur du CBD ? Incite-t-kdkejeunes a consommer ?

Nous avons interrogé deux éléves du Lycée de Blimat&aint Gaudens.

« Ce n'est pas spécialement une bonne chosefalihpas inciter les gens et surtout les mi-
neurs a en prendre, ¢ca ne devrait pas étre légalut étre aussi en grand danger pour cer-
taines personnes. »

(Ambre, éleve en seconde)

« Il ne faut pas que les personnes se disent qoestkpas grave de prendre du cannabis vu
gue ca passe a la télé. Si ca, ¢ca passe, il yt guopeut passer. Tres clairement pour moi cet-
te pub dit clairement « Prenez de la drogue, thésapeutique », oui ok, mais il y a certaines
personnes qui peuvent en abuser. »

(Anais en classe de seconde)



Des affaires criminelles
dans le Comminges ?

Bonjour. Aujourd’hui nous vous présentons notreaagi traite de la manipula-

tion et des affaires criminelles. A

votre avis, en quoi consistent les t;" M
(e §

faires criminelles dans le Commir | t—

ges ? |
I

Q)

5086ba70865

ParTristan et Mathis

Notre enquéte sur les médias

Un micro-trottoir avec ‘S50 Radio pour découvrir I'avis de toutes les gétiéns sur

les médias

https://tube-toulouse.beta.education.fr/videos/Waidc0c5e6-074d-412f-8212-2cbd025f7901

Par Margaux, Cerise et Agat

https://tube-toulouse.beta.education.fr/videos/Wé8ec62d-dc7e-4c71-a0a2-




Les techniques de manipulation

Les pubs et leurs techniques de vente se servdimia®scient, elles consistent a viser les gansne se
sentent pas bien dans leur peau, ou qui sont egueate bien matériel en disant que le bien étraud(
produit est incroyable. Par contre, quelqu’un gusent bien dans sa peau et qui ne manque deeasera
généralement pas, ou moins, influencé par les gitdsi

Différentes techniques :

-L’homme est une espéce qui veut se sentir supéisas semblables. Et Leon Festinger, en 1954it’a]
bien compris, et grace a cette découverte, lesqitdlsl suscitent I'audience et créent une jaloasige les
individus. Et c’est donc pour cela que les pubgsenéen scéne des gens qui vivent dans le luxes, guai
restent dans les normes.

-Montrer des images chocs, voir insoutenables g&curité routiére), marque les esprits et nousante.
-La musique utilisée dans les pubs en fonctionadeopularité ou son attrait participe grandemdatraé-
morisation du produit.

-la technique du pied dans la porte (traductior émot is the door ») est aussi appelée doigt tangre-

nage. Elle consiste a demander une chose peu sefitisuite a I'acceptation de la personne en fade-
mander quelque chose de beaucoup plus coltewxpetdonne aura plus de facilité a accepter. Geaded
n'est pas une technique qui marche a tous les coups

Différentes expériences de psychologie sociale :

-L’expérience de Asch est une expérience qui a patuide démontrer I'effet de groupe. Asch invita un
groupe d’étudiants, entre 7-9, a participer a wix fast de vision. Tout les participants étaiembplices,
sauf un. Ensuite, suite a le choix de plusieurselige longueurs différentes, les participants césagent
volontairement une méme et fausse réponse, saékale sujet s’accordait a soutenir les propogrdu-
pe. Ce qui démontre bel et bien que 'homme edefaent manipulable par les autres. Et comme teta
publicités peuvent créer une illusion de groupe qui
nous influence de maniere naturelle.

-L’expérience du Sherif (Muzafer Sherif) fonctionge
I'aide de I'effet auto-cinétique, une illusion dligue
qui prouve que lorsqu’on observe un point lumineu
sans autre point de référence, on a I'impressienlgu
point bouge. Sherif invita un invité dans une piéce
sombre seul, puis avec un groupe, et les résuitdts
pu démontrer que lorsque le sujet est seul, ilesa f
ses sens et dit simplement ce gu’il voit. Pourtiams-
qu’il est en groupe, l'individu se range du cotdale
majorité, méme s'il sait que c’est faux.

Alors, en ce qui concerne la manipulation, ellesesi-
vent utilisée pour des techniques commerciales, ce
tains spécialistes (sociologue, foulologue, etaj ftes
expériences sociales pour mieux comprendre etrse
vir de I'effet de groupe et d’autres moyens d’ieftd
ce. Cependant, en ayant conscience de ce genré<
thodes, nous pouvons nous défendre et réfléchir p.
nous méme pour nous protéger, et protéger notre «
tourage.

Ziggy et Jules




Mark Zuckerberg
fait don de toute sa fortune !

Comment est-ce possible ? Retrc
vez un article sur les deepfakes s
la plateforme YoungZRadio.

Par Adrien et Anasse

https://tube-toulouse.beta.education.fr/videos/Wai82ad660-e44a-4476-8315-70a3dd5706a4

La publicité mensongere

Saviez-vous que la publicité a pour effet d'incigeconsommateur a acheter en vantant les métitagpdoduit oy
d’'un service ?

Si les publicitaires doivent faire preuve de crésdj poussant parfois jusqu'a I'exagération, lalipité mensongé
re et trompeuse est prohibée par le Code de laononation.

La publicité est une forme de communication de madent le but est de fixer l'attention d'une cibisée
(consommateur, utilisateur, usager, électeur)etfin d’insister sur un comportement souhaiténaad'un produit,
élection d'une personnalité politique, incitatioféaonomie d'énergie, etc.

Elle permet de faciliter la vente de produits evises ou bien de défendre une cause, de redoecimemge, etd.
C'est pour ces raisons qu'il est plus qu'impordartien préparer votre campagne.

Le but d'une publicité est de pousser votre cildgiadans le sens voulu, au profit de votre emnisepincitant paf
exemple la personne a boire de l'alcool, la puBlipeut alors dévoiler des aspects négatifs etrtétin coté dar
gereux car elle peut se révéler néfaste pour lgsha publicité peut en effet inciter a consomimser« mauvais
produits.
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La publicité peut avoir des effets positifs suctanportement des enfants. Cela se manifeste pdeclmss de vi¢
ou des mises en garde face a certains dangersibLa @galement un coté moralisateur.

Les frangais sont exposés a environ 5 000 pubmpad’aprés https://www.francetvinfo.fr, ce qui ésorme !!

Une grande chaine nationale telle que TF1 ou Méufaa en mi
lieu de journée la diffusion d'une publicité TV 8@ secondes ent
3 000€ et 7 000€. Les horaires access prime timeganéraleme
tarifés entre 15 000€ et 30 000€. Les horaires gfiime sont le
plus codteux, et peuvent approcher les 50 000€ fzouliffusion
d’un spot de 30 secondes.

ATTENTION: toutes les pubs ne sont pas mensonH

Par Anaid




